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Программа 
итогового государственного экзамена по специальности 
Экономика и управление на предприятии (специализация – управление инновациями) на 2007 год
ОСИПОВ Сергей Владимирович

1. Наука как система знаний и вид духовного производства. Движущие силы развития науки. 
2. Возникновение и основные этапы развития науки.
3. Диалектика развития науки

4. Социальные функции науки
5. Классификация наук

6. Методы научного познания

7. Научный потенциал и его составляющие. 
8. Наука, идеология, политика. 
9. Наука, культура и искусство

10. Понятие, структура и содержание контроллинга

11. Стратегический контроллинг. Инструменты стратегического контроллинга

12. Оперативный контроллинг. Инструменты  оперативного контроллинга.

13. Контроллинг в сфере исследований и разработок. Инструменты контроллинга исследований и разработок

ПАВЕЛЬ Елена Вячеславовна

14. Трансфер технологий: вертикальная и горизонтальная передача технологий

15. Основные формы и методы международной торговли наукоемкой продукцией. Виды и содержание контрактов, заключаемых в международной торговле  наукоемкой продукцией

16. Проблемы и перспективы развития секторов науки. Новые формы организации науки. Факторы, обусловливающие необходимость их возникновения

МАТВЕЕВА Татьяна Ивановна

17. Интеллектуальная собственность: понятие, виды, объекты, правовые основы охраны в России.

18. Изобретение, полезная модель, промышленный образец: понятие, виды, критерии патентоспособности, формы и сроки защиты, ответственность за нарушение прав.

19. Товарные знаки, логотипы, знаки обслуживания, наименования мест происхождения товара: понятие, виды, основные функции, критерии охраноспособности, формы защиты и сроки действия, ответственность за нарушение прав.

20. Бренды в России: понятие, конкурентоспособность на национальном и международном рынках, тенденции развития.

21. Патентная монополия в инновационной деятельности: понятие, сущность, роль в корпоративном управлении (ключевые основы стратегии и тактики),  виды ограничений.

22. Интеллектуальная собственность в банковской деятельности: понятие, виды, формы охраны, тенденции развития.

23. Объекты промышленной собственности и авторского права: понятие, виды интеллектуальной деятельности, формы правовой охраны, основные положения и принципы Парижской и Бернской Конвенции. 

24. Договор о патентной кооперации (РСТ): понятие, сущность, цели, задачи, основные преимущества перед традиционной процедурой зарубежного патентования. 

25. Интернет и интеллектуальная собственность: правовые аспекты и  формы коммерциализации электронных информационных ресурсов, электронной торговли, товарных знаков, доменов.

26. Мировые патентные системы: перечень, цели,  задачи, тенденции к гармонизации и унификации (основные положения). 

27. Маркетинг патентных исследований: цели, задачи, источники, основные виды классификации (МПК, МКТУ, МКПО).

28. Патентная чистота экспорта новой технологии: понятие, цели и особенности экспертизы.

29. Классификация, оценка и формы использования объектов интеллектуальной собственности, как нематериальных активов, в инновационном предпринимательстве.

30. ВТО и Соглашение по торговым аспектам прав на интеллектуальную собственность (ТРИПС): обязательства по национальному режиму и обеспечение авторских и смежных прав. 

31. Всемирная организация интеллектуальной собственности (ВОИС): функции, цели, задачи.

32. Правовые основы охраны объектов интеллектуальной собственности в России: нормативно-законодательные акты, назначение, перечень и краткое содержание.

33. Нормы авторского права и смежных прав: перечень, сущность и особенности правовых норм на программы для ЭВМ, базы данных и топологии интегральных микросхем.   

34. Коммерциализация интеллектуальной собственности: понятие, сущность и формы (лицензия, франшиза, лизинг, инжиниринг, ноу-хау, реклама).

35. Оценка интеллектуальной собственности: понятие, сущность, виды, основные принципы расчета.

36. Коммерческая тайна в условиях рыночной экономики: понятие, правовая и экономическая сущность, порядок обеспечения правовой охраны в России (проблемы и перспективы).

РОДИОНЕНКОВ Петр Андреевич

37. Место и роль проектирования в общей системе воспроизводственного процесса. Стадии проектирования и их содержание     

38. Оценка продукции проектного производства

39. Оценка общественной  (социально-экономической ) эффективности проектов

40. Коммерческая эффективность  реализации инновационно-инвестиционных проектов

41. Бюджетная эффективность инновационно-инвестиционных проектов

42. Сущность и специфика предоставления инжиниринговых услуг

43. Современные тенденции в управлении инжинирингом. Особенности заключения контрактов и ценообразования на инжиниринговые услуги

ЛУКАШОВ Николай Владимирович
44. Система бизнес–планирования: основные определения, этапы инвестиционного проектирования, назначение и цели. Виды бизнес-планов: назначения и цели.

45. Структура и содержание основных разделов бизнес-плана инвестиционного проекта.

46. Специфика бизнес-плана инновационного проекта.

ВАЛДАЙЦЕВ Сергей Васильевич
47. Наступательная и оборонительная политика предприятий на рынке, инновационная монополия

48. Инновационные проекты: денежные потоки, методы выбора для планирования

49. Осуществление инноваций на основе контрактации с независимыми заказчиками и поставщиками или экономической интеграции с заказчиками и поставщиками

50. Направления хозяйственной политики (модели развития) научных  предприятий при переходе к рыночным условиям хозяйствования

51. Анализ условий безубыточности  при освоении новых продуктов

52. Теории оптимального сочетания факторов производства и вынужденных инноваций: содержание и критический анализ

53. Теория технологических волн: содержание и критический анализ

54. Межотраслевые балансы и матрицы технологий

55. Особенности и оценка инвестиционных проектов, основанных на применении новых технологий

56. Оценка рыночной стоимости инновационного бизнеса: доходный подход

57. Оценка рыночной стоимости инновационного бизнеса: имущественный и рыночный  подходы

58. «Агентская проблема» в менеджменте

59. Экономические причины образования фирмы и согласование  потребительских  предпочтений ее инвесторов

60. Учет рисков в инвестиционных расчетах

61. Модель оценки капитальных активов

62. Управление стоимостью предприятия и роль  в нем инновационных проектов

63. Назначение стратегического плана инновационной фирмы. Понятие миссии, стратегического намерения, стратегии

64. Функциональный уровень стратегического планирования. Основные типовые инновационные стратегии. Типовые бизнес-стратегии. Процессные и      продуктовые инновации  в их реализации

65. Стратегические подходы к созданию и управлению инновациями: внутреннее предпринимательство, стратегические альянсы, приобретение инновационных мощностей

66. Концепция «бриллианта» (М.Портера) в стратегическом менеджменте

67. Модели диверсификации инвестиционного портфеля и портфеля проектов

68. Биноминальная модель ценообразования на опционы и ее использование в оценке бизнеса
69. Реальные опционы в инновационных проектах

70. Инфраструктура поддержки малого инновационного предпринимательства в РФ

ЗАБРОДСКИЙ Алексей Александрович
71. Виды денежных потоков и методы расчета соответствующих ставок дисконтирования в инновационном бизнесе

72. Оценка коммерческой эффективности инновационного проекта методом чистой текущей стоимости и оценка инновационного предприятия методом дисконтированного денежного потока: основные сходства  и различия. 

73. Методы оценки остаточной (терминальной) стоимости инновационного бизнеса

74. Оценка инновационного бизнеса: цели оценки и основные виды определяемой стоимости. Модель добавленной экономической стоимости.
ЗАМУЛА Александр Иванович

75. Оценка финансового состояния инновационного предприятия

76. Анализ экономического потенциала инновационной фирмы

77. Методики оценки кредитоспособности инновационной фирмы 

78. Прогнозирование вероятности банкротства в инновационной фирме

79. Основные фонды науки; их состав, оценка, направления более эффективного их использования. Понятие оборотных фондов и средств и их специфика  в сфере НИОКР

80. Договор на создание (передачу)  научно-технической  продукции; содержание  его разделов 

81. Учет и группировка затрат  на научно-техническую продукцию по   экономическим элементам и статьям калькуляции

МОТОВИЛОВ Олег Владимирович

82. Необходимость и роль государства в поддержке НИОКР и инноваций.

83. Бюджетные фонды поддержки научных исследований (РФФИ, РГНФ, ФФПИ): принципы образования и использования.

84. Гранты как форма поддержки инициативных научных исследований.

85. Фонд поддержки малого предпринимательства в научно-технической сфере.

86. Налоговые льготы в научной и инновационной сферах (по НДС, налогу на имущество и налогу на прибыль). 

87. Понятие инвестиционного налогового кредита и условия его применения.

88. Роль амортизационного регулирования в финансировании обновления основного капитала фирмы.

89. Неналоговые направления косвенного государственного финансирования.

90. Акционерный способ финансирования инновационных проектов. Характеристика его выгод и недостатков. 

91.  Облигационный способ финансирования инновационных проектов. Характеристика его выгод и недостатков. 

92.  Лизинг как способ обновления оборудования фирмы. Содержание его этапов. 

93.  Возвратный лизинг как способ лизингового финансирования фирмы. Его цели.

94.  Характеристика выгод лизингополучателя в лизинговой сделке.

95.  Венчурное финансирование инновационных проектов. Принципы венчурного инвестирования. 

96.  Способы получения фирмой кредитов. Понятие и виды кредитных линий.  Способы обеспечения возвратности кредитов.

97.  Формы размещения государственных заказов на выполнение НИОКР. Виды контрактных цен, применяемых при выдаче госзаказов на выполнение НИОКР. 

ПОЛЯКОВ Николай Александрович.

98. Анализ рисков в бизнес-планировании. Алгоритм управления проектными рисками. 

99. Методы минимизации и страхования проектных  рисков

100. Виды сетевого графика. Правила построения сетевого графика

101. Основы управления инновационным проектом: фазы и жизненный цикл проекта. Основные элементы и участники инновационного проекта.

102. Этапы управления инновационным проектом.

ЛУКАШОВ Владимир Николаевич

103. Процесс создания новой техники: содержание основных стадий и этапов

104. Технические средства научной деятельности;  механизация и автоматизация НИОКР

105. Технологические методы научного поиска (примеры аналитического и неаналитического метода)

106. Место прогнозов в теории предвидения. Характеристика экспертных методов прогнозирования. Основные этапы проведения экспертизы (экспертные методы прогнозирования)

107. Характеристика формализованных методов прогнозирования

108. Характеристика основных этапов проведения  НИР и ОКР

109. Цели управления персоналом в инновационной фирме. Кадровая политика инновационной фирмы; факторы, определяющие выбор типа кадровой политики. Службы управления кадрами и их функции.

110. Найм как способ обеспечения инновационной фирмы кадрами; содержание основных этапов найма. Регулирование трудовых отношений, основанных на найме. Регулирование трудовых конфликтов в инновационной фирме

111. Внутрифирменная подготовка как способ обеспечения инновационной фирмы кадрами

ШАРАХИН Павел Сергеевич

112. Качество продукции и процессов на инновационной фирме - как соответствие стандартам, как соответствие лучшим образцам и как соответствие требованиям покупателя. Управление качеством в инновационной фирме.

113. Сертификация наукоемкой продукции и ее организационно-правовое регулирование в России. Подтверждение соответствия.

114. Международное сотрудничество в области стандартизации и управлении качеством наукоемкой продукции. Международные организации в области стандартизации. Стандарты ISO

115. Роль информации в инновационном бизнесе. Свойства, виды, особенности информации как товара. Информационные исследования в инновационном бизнесе.

116. Рынок коммерческой информации. Историческое развитие и современные особенности. Источники коммерческой информации, особенности их использования для целей инновационной фирмы. 

117. Охрана информации на инновационной фирме. Особенности правовых норм, регулирующих информационную сферу. 

МОЛЧАНОВ Николай Николаевич, ГУЛЕВСКАЯ Анна Анатольевна.

118. Понятие и сущность маркетинга. Цели, принципы и функции маркетинга. Виды маркетинга

119. Потребность как исходная цель маркетинга, классификация потребителей, иерархия потребностей.

120. Конкуренция: формы и методы. Модель сил конкуренции  М. Портера. Задачи фирмы по мониторингу конкуренции. Источники информации о конкурентах. Закон РФ «Об антимонополистической деятельности и регулировании конкуренции на товарных рынках России».

121. Научно-технический уровень нового товара: сущность, методы оценки.

122. Конкурентоспособность нового товара: сущность, факторы определяющие конкурентоспособность. Методика оценки конкурентоспособности.

123. Опрос покупателя как метод исследования рынка. Технология анкетного опроса покупателя. Опрос методом интервью. Телефонный опрос. Фокусная группа. Hall-test, home-test, mystery-shopping.
124. Наблюдение за покупателем. Маркетинговый эксперимент. Методы формирования спроса на новый товар.

125. Сегментирование рынка. Принципы сегментирования рынка. Этапы сегментирования рынка. Функциональная карта сегментирования рынка. Порядок отбора предпочтительных сегментов рынка. Карточка оценки сегментов.

126. Модели цены на наукоемкую и научно-техническую продукцию по государственным контрактам.

127. Психологические аспекты в ценообразовании.

128. Принципы определения цены на товар-субститут. Стратегия снятия сливок. Стратегия прочного утверждения на рынке.

129. SWOT-анализ фирмы. Маркетинговый аудит компании. Матрица БКГ.

130. Определение прейскурантной цены товара. Модель на основе издержек производства товара. Модель на базе сравнительного качества. Виды скидок с прейскурантной цены товара. Учет фактора инфляции в цене. Модель скользящей цены товара.

131. Понятие позиционирования товара. Формы позиционирования товара на рынке. Карта позиционирования.
132. Торговая марка. Товарный знак. Требования к марочному названию. Порядок разработки марочного названия. Маркетинг товарного знака. 
133. Упаковка товара и ее функции. Этапы разработки упаковки. Элементы маркетинга упаковки.

134. Сервис технически сложной продукции и его роль в повышении конкурентоспособности фирмы. Виды сервиса. Организация сервиса фирмы.

135. Жизненный цикл товара на рынке. Типы жизненных циклов.

136. Реклама как метод  продвижения товара на рынке. Виды рекламы. Этапы рекламной кампании.

137. Маркетинг при продаже лицензии на технологию. Этапы: цели при продаже технологии; маркетинг самой технологии, исследование рынка технологии, разработка пакета документов на технологию, отбор потенциальных лицензиатов, макет лицензионного соглашения.

138. Служба маркетинга: функции, организационная структура.

139. Ролевые позиции фирм в конкурентной борьбе. Варианты стратегии

140. Оценка результатов фундаментальных исследований: критерии оценки, организация оценки. Организация защиты диссертационных работ. 

ПАНОВ Антон Геннадьевич

141. Общая характеристика процесса потребления нового продукта. Возможные проблемы и барьеры восприятия новой продукции потребительского и промышленного назначения.

142. Основные методы прогнозирования сбыта новой продукции промышленного назначения. Сравнительный анализ данных методов с точки зрения применимости для малой инновационной компании.

143. Каналы сбыта новой наукоемкой продукции. Определение и основные виды систем сбыта продукции.

144. Общая характеристика мер по стимулированию сбыта новой продукции, сравнительный анализ методов «жесткого» и «мягкого» стимулирования сбыта. Ценовое и неценовое стимулирование сбыта. 
145. Основные проблемы, с которыми сталкивается компания на этапе вывода нового продукта на рынок. Система мер по стимулированию сбыта как способ решения данной проблемы. 

146. Основные факторы, оказывающие влияние на формирование структуры сбыта продукции промышленного назначения на рынках В2В.
Список преподавателей для установочных лекций

1. ОСИПОВ Сергей Владимирович

2. ПАВЕЛЬ Елена Вячеславовна

3. МАТВЕЕВА Татьяна Ивановна

4. РОДИОНЕНКОВ Петр Андреевич

5. ЛУКАШОВ Николай Владимирович

6. ВАЛДАЙЦЕВ Сергей Васильевич

7. ЗАБРОДСКИЙ Алексей Александрович

8. ЗАМУЛА Александр Иванович

9. МОТОВИЛОВ Олег Владимирович

10. ПОЛЯКОВ Николай Александрович.

11. ЛУКАШОВ Владимир Николаевич

12. ШАРАХИН Павел Сергеевич

13. МОЛЧАНОВ Николай Николаевич, ГУЛЕВСКАЯ Анна Анатольевна.

14. ПАНОВ Антон Геннадьевич
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